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O Buddha Spa Token é um ativo digital qgue
representa um token de utilidade de significati-
va inovacdo dentro do mercado de bem-estar,
mais especificamente no ecossistema Buddha
Spa.

Através do token BUDDHA o usuario possui dife-
rentes beneficios em relacdo aos produtos e ser-
vicos da rede Buddha Spa, conferindo descon-
tos, servindo como moeda de troca e permitindo
voto para participar nos processos de tomada de
decisdo (com exclusdo das decisdes corporativas
e de alta administracdo), pesquisas de opinidao e
pesquisas em relacdaoc ao ecossistema Buddha
Spa, dentre outros.

O Buddha Spa Token possui o ticker BUDDHA e é
um token ERC-20 que pode ser adquirido em pla-
taformas de negociacao de criptoativos parcei-
ras, com custodia realizada pelas mesmas.
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O stress e a ansiedade sdo alguns dos maleficios
do mundo moderno. Ao mesmo tempo em que
temos a velocidade acelerada de informacao que
tanto nos ajuda, também é ela quem contribui
para nossos elevados niveis de stress e ansieda-
de. O Brasil ja é o 2° pais do mundo com maiores
niveis de stress na populacao.

Em decorréncia de todos estes impactos negati-
vos que o stress gera em nossa saude, o merca-
do vem trazendo inumeras solugdes voltadas
para combaté-lo de diferentes formas. Alguns
exemplos sdo o0os remédios produzidos pela
induastria farmacéutica, aplicativos de celular
com meditacdes guiadas, tratamentos médicos e
psicologicos, produtos e servicos diversos que
elevam o nivel relaxamento fisico e mental,
entre outros.

E dentre as diversas alternativas existentes,
uma das mais eficazes & a massagem.

Desde os mais remotos tempos a massagem @
explorada pela humanidade, trazendo consigo
um conhecimento milenar. Ela sempre foi utili-
Zzada como um recurso de saude para prevencgao
e cura de doencas, relaxamento e bem-estar. E
foi com o passar do tempo que os estudos cienti-
ficos vieram a comprovar todos estes beneficios,
especialmente no combate ao stress e a ansieda-
de. Ao realizar uma massagem nossSO COrpo
libera os horménios da endorfina e serotonina,
responsaveis pelas sensacdes de prazer e rela-
xamento. Além disto, os estudos mostram que a
massagem auxilia também na reducdao do corti-
sol, horménio responsavel pelo stress, irritabili-
dade e falta de concentracdo.




Sabemos também que a tensao muscular é uma
grande responsavel pelos desconfortos fisicos.
Através da massagem conseguimos promover um
alto nivel de relaxamento muscular, o que
também vai ajudar diretamente no combate ao
stress.

Quando realizada em ambientes de spa prepara-
dos para promover uma experiéncia sensorial
completa para o cliente, a massagem também
traz resultados adicionais. Além do tato, a
musica ambiente nos faz relaxar, o aroma do
local desperta nossos sentidos olfativos, a am-
bientacdo do espaco estimula o bem-estar de
nossa visdao, e os chas preenchem nosso paladar.

Entendendo esta realidade e a necessidade de
transformacdo no bem-estar e na vida das pes-
soas, surgiu o Buddha Spa.




SWBREAQ

BAEDD HALS PA



HISTORIA
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Concebido em 2001 por Jayme Santos e Gustavo
Albanesi, executivos do mercado financeiro, o
Buddha Spa nasceu com a proposta de entregar
bem-estar.

Em um momento em que ainda o habito de mas-
sagem era muito pouco explorado no Brasil, o
modelo de negocios do Buddha Spa foi sendo
formatado e desenvolvido sob a inspiracdao de
spas internacionais, o que auxiliou na formacao
de referéncia da marca.

Em 2001 o atual conceito de bem-estar inexistia,
e poucas eram as iniciativas de negdcios asso-
ciadas a qualidade de vida, o que reflete o nivel
visionario do Buddha Spa que veio se compro-

vando ao longo dos anos seguintes.

Foi a partir de 2008, quando Jayme e Gustavo
deixaram atuacao prioritaria no mercado finan-
ceiro para se dedicar a profissionalizacao do
Buddha Spa, que a marca passou a ganhar maior
notoriedade no mercado Brasileiro de spas. Em
2010 é inaugurada a primeira unidade franquea-
da no bairro dos Jardins, em Sdo Paulo, dando
inicio a forte trajetoria de crescimento, espe-
cialmente apos o ano de 2014, quando o merca-
do de bem-estar comecou a tomar maior rele-
vancia na cultura e prioridade da sociedade.

Desde sua formacdo o Buddha Spa trouxe a
esséncia do “sentir-se bem”, a qual foi sendo
aprimorada e moldada com o passar dos anos e
desenvolvimente cultural de seus clientes.
Sempre de forma inovadora, o Buddha Spa foi



liderando o segmento no pais com uma proposta
diferenciada de spa urbano que entrega servicos
e experiéncias que permitem o cliente encontrar
um reduto e oasis de bem-estar em meio a agita-

da vida cotidiana.

O Buddha Spa encerra o ano de 2021 com 46 uni-
dades em operacdo e outras 6 em implantacdo,
representando a maior e mais reconhecida rede
de spas do pais. Em um momento em que o
bem-estar se tornou prioridade na vida da popu-
lacdo, a velocidade de crescimento do Buddha
Spa também vem ocorrendo com a mesma forca.
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Sdo Paulo (Capital)
32 unidades

Aclimacao

Alphaville

Analia Franco

Blue Tree Alphaville
Brooklin

Campo Belo

Club Athletico Paulistano
Espaco Be - Santana
Funchal

Gran Estanplaza Berrini
Granja Viana
Higiendpolis

Pestana SP

Ibirapuera

Itaim Bibi

Jardim Europa

Jardins

Moema

Morumbi Town

Patio Paulista Quiosque
Patio Paulista

Perdizes

Reebok Cidade Jardim
Reebok Vila Olimpia
Santana Pargue Shopping
Serido

Shopping Mooca

Vila Clementino

Vila Leopoldina

Vila Madalena

Vila Olimpia

Villa Lobos

Sdo Paulo (Interior)
4 unidades

Indaiatuba )
Ribeirdo Preto - Santa Ursula
Shopping Piracicaba
Sorocaba

= U F -p/— S&o Luis (MA)
fo ”

¥

Goiania {(GO)
2 unidades

Alphaville Flex
Marista Bodytech

Goiania (GO)
2 unidades \o

Rio de Janeiro (R])
6 unidades >
Vitdria (ES)

Barra Citta América Ribeirdo Preto

Barra Peninsula
Ipanema

Leblon
Shopping Rio Sul
Vogue Square

Piracicaba Haaatubs

s b
orocabaO Rio de Janeiro (Capital)

6 unidades

580 Paulo (Capital)

Curitiba (PR) 32 unidades

Pestana Curitiba
Curitiba (PR):
Pestana Curitiba

Vitdria (ES)
Vitoria

Sd0 Luis (MA)
Sdo Luis
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O Buddha Spa foi fundado por Jayme e Gustavo,
executivos pregressos do mercado financeiro e
socios do Family Office |G Partners. A visdo cor-
porativa e profissionalizada de diferentes mode-
los de negdécio do mercado permitiu a cons-
trucdo do Buddha Spa de forma cuidadosa, pro-
fissional e escalavel.




Jayme
Santos
&

Formado em Tecnologia da Informacdao pela

UNESP e poés-graduado pela FGV. Profissional
experiente nas diferentes areas de gestao e
organizacao empresarial. Além de ter comanda-
do durante 35 anos areas estratégicas de gran-
des instituicdes (AC Nielsen, Banco Safra, Excel
Banco, Banco Dibens e Unibanco), Jayme é con-
sultor empresarial de grandes empresas, atuan-
do principalmente na formatacao de projetos de
implantacdo e reestruturacdao corporativa.

Gustavo

Albanesi
Lo

Formado em Direito pela Universidade de Sado
Paulo (USP) e Financas pela University of Califor-
nia - Berkeley

Passagem pelo mercado financeiro: Credit Suisse
(Brasil) e Bear Stearns (San Francisco, EUA). Em
2005, fundou a |G Partners junto com Jayme,
Family Office focado em investimentos financeiros
e participacbes societarias em empresas do seg-
mento de beleza e bem-estar, como o Smart Spa
(APP de massagem delivery) e a gestora de eventos
e negocios Spa Week. Desde 2009 Gustavo decidiu
compartilhar parte do seu tempo para a ASSO-
ciacdo Brasileira de Estética e Spas, como presi-
dente. Gustavo também é socio e CSO da Uniera,
plataforma de investimento em criptoativos.




MODELO DE
NEGOCIOS
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O Buddha Spa é¢ uma rede de franquias de spas
urbanos atuante no mercado de bem-estar.

No campo de servicos, destacam-se aqueles vol-
tados para o relaxamento, como massagens
orientais, técnicas exclusivas e experiéncias Day
Spa. Além disto, procedimentos de estética cor-
poral e facial realizados no contexto do “desper-
tar dos 5 sentidos” complementam o menu de
Servigos.

O Buddha Spa possui também linha de produtos
da marca, desde cosméticos de uso profissional
e linha cliente, até acessorios sensoriais e linha
terapéutica para casa. Além de trazer ticket
médio adicional a operacdo franqueada, a oferta

de produtos fortalece a experiéncia do cliente
dentro dos spas, permite a continuidade do
bem-estar dentro de casa, e reforca a imagem da
marca no mercado.

Todas as unidades Buddha Spa possuem o
mesmo menu de servigos, mesmo formato de
atendimento e padronizacdo completa da estru-
tura e experiéncia do cliente, garantindo assim
qualidade na entrega e possibilidade de repli-
cagdo do DNA da empresa para todas as unida-
desi da rede.

Voltada especialmente para um perfil de cliente
classes A e B, as operacdes Buddha Spa buscam
estar sempre proximas ao cotidiano, em locali-




dades que trazem fluxo de pessoas e possibilida-
de de entrega adequada da experiéncia senso-
rial. Por isto as unidades Buddha Spa podem
situar-se em rua, shoppings, centros comerciais,
academias, saldes de beleza, hotéis, clubes,
entre outros. O objetivo é gerar a conveniéncia
na entrega do “sentir-se bem?”.

As estruturas fisicas das unidades Buddha Spa
sdo sempre de alto padrdo e voltadas a propor-
cionar uma experiéncia sensorial completa que
vai além da aplicacdo do protocolo em cabine.
Os espacos sdo planejados cuidadosamente para
que a ambientacdo eleve o cliente para outros
patamares de bem-estar, seja através da deco-
racdo oriental-contemporanea, som ambiente
caracteristico, aromatizacdao com linha Buddha
Spa para descanso mental, espaco de chas e
rituais que promovem o atendimento exclusivo
do cliente.




ORIGENS DE RECEITA
E CANAIS DE VENDA
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As fontes de receita da rede Buddha Spa se dao
prioritariamente com a venda de servi¢cos e pro-
dutos, seja de forma pontual ou estratégias de
recorréncia. Tais vendas sdo realizadas direta-
mente pelas unidades franqueadas ou de forma
centralizada pelos canais da frangqueadora.

Em um mundo cada vez mais digital, as comuni-
cacdes com clientes se ddo crescentemente atra-
vés de midias sociais, website, WhatsApp e pla-
taformas parceiras de relacionamento. E o
mesmo ocorre para as vendas. O Buddha Spa
possui robusta estrutura de e-commerce para
venda de vouchers, seja para uso proéprio ou
para presentear. Esta estrutura esta totalmente
integrada com o sistema das unidades franquea-

das e permite que o cliente possua experiéncia
unificada de compra online e uso/retirada nas
unidades, tanto de servicos quanto de produtos.

Adicionalmente, o canal online permite que
estratégias mais assertivas e sofisticadas de
acbes de venda junto a cliente sejam adotadas,
tais como jornadas de CRM, parametrizacdes de
SEO, inbound marketing, estratégias de upsell,
uso de dados para adocdo de acBes para reducdo
de CAC e aumento de LTV, etc. O Buddha Spa
possui time dedicado e estruturado para a
gestdo de comunicacdo online e canais de venda
digital que ajudam a impulsionar o crescimento
da rede.




Além disto, o Buddha Spa trabalha ativamente
com uma importante rede de parceiros que auxi-
lia tanto na divulgacdo quanto na originagdo de
vendas para a rede. Tais parceiros incluem
diversos tipos de instituicoes de relevancia e
sinergia de base de clientes, tais como Santan-
der, SulAmérica, Porto Seguro, Gympass, Amex,
Bradesco, entre outros.
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O MERCADO
DE BEM-ESTAR




O mercado de bem-estar € a cultura do futuro
acontecendo no presente.

Ha muito se sabe dos impactos que nosso estilo
de vida causa e nossa salude, e também é notorio
e conhecido o fato de que a prevencao é a melhor
forma de garantia da boa qualidade de vida. No
entanto, foi somente nos ultimos 5 anos gue a
sociedade comecou a entender que isto ndo deve-
ria ficar apenas na teoria. Cansadas de tomar
remeédios ou realizar intervencdoes médicas para
contornar problemas de saude fisica e mental,
somente recentemente as pessoas passaram a
efetivamente incorporar em sua rotina habitos
saudaveis e que promovem o bem-estar fisico e
mental. Algo que ja & parte da esséncia do
Buddha Spa desde 2001.

De acordo com o Global Wellness Institute, o mer-
cado mundial de bem-estar em 2019 era superior
a US$4,5 trilhdes. Ja a Research Dive estima que a
indastria global de saude e bem-estar deve atin-
gir mais de US$ 6,5 trilhdes até 2026 e crescer a
uma taxa composta de 4,8%. De acordo a Asso-

ciacdo Brasileira de Franchising (ABF), o segmen-
to de Saude, Beleza e Bem-Estar teve desempenho
positivo no ultimo ano, registrando um salto no
faturamento de 5,4% no 4° tri, encerrado em
dezembro, e de 3,1% no ano de 2020, totalizando
R$%$ 35,276 bilhdes

No entanto, ha mais de 7 anos, engquanto o mundo
via acelerado o crescimento das industrias de
alimentacdo, atividades fisicas, mindfullness, saude
do sono e stress, o Brasil ainda pouco apresentava
de grande impacto ou iniciativa neste caminho. Mas
0 gquadro mudou bastante nos ultimos 4 anos, espe-
cialmente no momente pos pandemia, gquando o
Brasil passou a despontar entre os paises do mundo
em que mais ha preocupacdo e cuidado com o
bem-estar.

Em estudo da McKinsey feito com 7,5 mil consumi-
dores em seis paises, 79% dos entrevistados acredi-
tam que o bem-estar é importante e 42% consideram
isso como uma grande prioridade. O Brasil em espe-
cial apresentou posicdo de destaque em relacdo as
prioridades de mudanca no comportamento:




Mudang¢a na priorizagdao do bem-estar em comparacao
com 2-3 anos atras,’ % dos entrevistados

Brasil Alemanha Reino Unido

China lapao Estados Unidos

:

Nao mudou 17,3 25,3 58,4 55,0 39,4 42,0

Aumentou

Diminuiu m

Mudanca no nivel geral de bem-estar em comparacao
com 2-3 anos atras,? % dos entrevistados

Brasil Alemanha Reino Unido

China Jlapao Estados Unidos
|
Aumentou [ i i

Nao mudou (12,1 24,3 47,5 50,6 33,1 36,5

23,3 21,4
20,5 17.6

Diminuiu PASHE

‘Pergunta: pensando na prioridade que vocé d& ao bem-estar, como sua priorizacdo do bem-estar mudou em comparacido com 2-3 anos atras?

2Pergunta: como o seu nivel geral de bem-estar mudou em comparac3do com 2-3 anos atras?

Fonte: Pesquisa McKinsey sobre o Futuro do Bem-Estar, agosto de 2020; (Brasil, n=1.374; China, n=1.311; Alemanha, n=1.283; |apdo, n=1.109;

Reino Unido, n=1.277; Estados Unidos, n=1.319)




A nocdo de bem-estar vem sendo ampliada, tanto
em relagdo ao seu conceito como para as ativida-
des envolvidas, o que demonstra uma mudanca
nao so de mindset mas também de paradigma de
consumo. Visto de forma ampla, o bem-estar pode
ser estendido para todas as frentes de nossa vida
que nos fazem sentir melhor conosco e em
relagdo a nossa interagdao com o mundo. O concei-
to da sustentabilidade ambiental e social, apesar
de ndo estar diretamente relacionado ao bem-es-
tar, reflete a maneira do pensar do ser humano da
atualidade, passando a importar-se em relacao a
seu impacto em sociedade e frente ao mundo.
Neste contexto, o bem-estar pode ser entendido
como o impacto das atividades do ser humano que
traz beneficios para dentro de si, seja em relacao
a sua saude fisica ou mental.

Por isto, além das maneiras tradicionais de cuida-
dos com saude, ganham importancia a qualidade
da alimentacdo e suplementacdao, as atividades de
meditagdo e mindfullness para saude mental, as
atividades fisicas com parte importante desta
indiastria, a satude do sono e as maneiras de com-

bater a ansiedade e o stress, assim como todos o0s
produtos e tecnologias desenvolvidas para apoiar
estas frentes, sejam eles wearables, aplicativos
ou equipamentos. O bem-estar passa a viver uma
forca nunca antes vista.

E quando falamos de tendéncia, nada mais evi-
dente do que a insercdo da cultura do bem-estar
dentre os jovens, especialmente Millennials e Ge-
racao Z, o que demonstra que o bem-estar esta
para ficar e crescer. As prioridades de vida, pro-
positos de trabalho e relacionamento dos jovens
esta em outra proporcdo dentro do contexto do
bem-estar. Se nao houver bem-estar envolvido,
simplesmente ndo faz sentido. Os gastos com ser-
vicos e experiéncias nesta faixa etaria sdo pro-
porcionalmente muito superiores as demais
idades, e neste cenario o bem-estar é destaque.

E quando falamos do conceito do “sentir-se bem?”,
parte da esséncia de origem do Buddha Spa, a
massagem € simbolo indissociavel. O crescimento
que o mercado de spas tem tido no mundo, e
especialmente no momento pos pandemia, é refle-




Xxo disto. Enquanto as preocupacdes associadas
ao togue ganharam relevancia na pandemia, a
qualidade do toque profissional foi quem se
sobressaiu. O toque faz parte da histéria do ser
humano e ndo se vive sem ele. Quando este toque
vem associado a uma caréncia crescente que é a
qualidade de vida e bem-estar, o togue ganha
ainda mais valor. E é nesta esteira que no ultimo
ano o Buddha Spa apresentou o maior crescimen-
to de seus 20 anos, tanto em numero de unidades
quanto em servicos atendidos, apresentando
crescimento més a més nunca antes observado, e
com o ganho de relevancia e aderéncia a cultura
social cada vez maior,
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Em meio ao melhor momento de sua histéria o
Buddha Spa lanca mais uma inovacdo no merca-
do de bem-estar com o Buddha Spa Token.

A escolha do mecanismo de uso do token ndo po-
deria ser mais adequada para a proposta deseja-
da, abrangendo possibilidades que vdo além da
relacdo empresa-cliente, mas permitindo que o0s
token holders interajam com a marca de forma
flexivel e pouco burocratica.

A disrupcdo trazida pelo mercado de criptoati-
vos vem gerando inumeros beneficios em diver-
S0Ss campos, negocios e relagdes, representando
ndo s6 wuma transformacdo Iimportante nas
relacbes pessoais e comerciais, mas também
possibilitando gue empresas como o Buddha Spa
se utilizem destas solucOes para entregar bene-
ficios que antes ndo eram possiveis com 0S ins-
trumentos de mercado padrdo.

Além de dispor dos tokens no mercado, o
Buddha Spa passa a inserir os mesmos em toda
a realidade e mecanica de funcionamento do
ecossistema da marca. Todas as campanhas e
acdes comerciais do Buddha Spa também
passam a ter o Buddha Spa Token como uma das
formas de pagamento ou beneficios adicional. O
Buddha Spa Token passa a integrar toda a estra-
tégia e linha de comunicagdo da rede.




BENEFICIOS DO

BUDDHA SPA TOKEN

oo

Os token holders possuirao os seguintes
beneficios:

)

2 Cashback

Visando o fortalecimento e engajamento do

ecossistema da rede Buddha Spa, os token hol-
ders gozardo de beneficio promocional de cash-
back automatico:

Todos os meses, a cada 1 servigco realizado na
rede Buddha Spa havera a distribuicao de 1
token para a comunidade de token holders, pro-
porcionalmente &8 quantidade de tokens em cir-

culacdo. No ano de 2021, a média mensal de ser-
vicos executados na rede esteve no patamar de
20 mil. Esta seria a quantidade de tokens que
seria mensalmente distribuida de acordo com o
% proporcional de cada token holder em relacdo
a totalidade de BUDDHAs em circulacdao no mer-
cado. Com o crescimento da rede Buddha Spa,
naturalmente a quantidade de tokens distribui-
dos mensalmente também aumenta, represen-
tando um beneficio automatico, aumentando o
seu poder de compra e de beneficios junto ao
ecossistema Buddha Spa. Para que receba estes
tokens mensais, os usuarios deverao manter a
custodia de seus tokens nas plataformas de dis-
tribuicdo parceiras do Buddha Spa. O calculo se
da de acordo com a seguinte formula:




Numero de Tokens Cashback = (Tp / Tc) x SR

onde:

Tp = Tokens proporcionais, correspondentes a
média da quantidade de tokens possuidos pelo
usuario ao longo do més imediatamente anterior
a distribuicao

Tc = Total de tokens em circulacdo no mercado
no momento da distribuicao

SR = Total de servi¢os realizados por todas as
unidades da rede Buddha Spa no més imediata-
mente anterior a distribuicao

Assim como a grande maioria dos ativos digitais,
os tokens BUDDHA possuirdao precificacdo con-
forme oferta e demanda de mercado. Conside-
rando que os tokens fardo parte de todo o fun-
cionamento do ecossistema de produtos e ser-
vicos Buddha Spa, o crescimento da rede no
mercado tende a estimular a utilizacdao dos
tokens e consequentemente sua maior demanda.

Valiosa Moeda

i@i de Troca

O Buddha Spa Token é moeda valiosa dentro da

rede Buddha Spa pois da direito a troca por pro-
dutos ou servicos a proporcdo de pelo menos
1.25x do valor médio de venda dos mesmos pelo
Buddha Spa no mercado, podendo ser superior a
este multiplo de acordo com politicas comer-
ciais da rede,

Inicialmente a ftroca se dara exclusivamente
através do site buddhaspa.com.br, e em um
segundo momento diretamente em cada uma das
unidades franqueadas através de pagamento via
QR code. O Buddha Spa desenvolvera sistema de
integracao do seu website com as plataformas
de distribui¢dao do token a fim de que o0s mesmos
possam ser utilizados como moeda de pagamen-




to de forma automatizada.

O multiplo acima mencionado levara em consi-
deracdo o preco médio dos valores de venda do
Buddha Spa Token para o mercado. Exemplos:

+ No més 1 o Buddha Spa coloca em circulacdo
no mercado 1.000 tokens e recebe adiantamento
de clientes no valor de R$1.200, portanto o valor
meéedio de venda = R$1,20 por token. O cliente
teria portanto R$1,50 de crédito por token
(=R$1,20 x 1,25)

* No més 2 o Buddha Spa coloca mais 500 tokens
em circulacdo e recebe R$1.000 de adiantamento
de clientes. Com total de 1.500 tokens em circu-
lacdo no mercado (1.000 do 1° més + 500 do 2°
més) e R$2.200 recebido de adiantamento de
clientes (R$1.200 do 1° més + R$1.000 do 2°
meés) o valor médio de venda do token = R$1,47,

0 que gera um crédito de R$1,83 por token
(=R%$1,47 x 1,25)

«+ No més 3 o Buddha Spa retira de circulacao
600 tokens (seja por recompra de mercado ou
amortizacdo de uso na troca por produtos/ser-
vicos) com uma baixa da conta de adiantamento
de clientes no total de R$1.100. Portanto, o novo
total de tokens em circulacdo é de 900 (=1.500 -
600 tokens) e o total de adiantamento de clien-
tes de R$1.100 (=R$2.200 - R$1.100), o que
resulta em um valor médio de venda de R%$1,22
(=R$1.00 / 900 tokens), e um crédito por token
de R$1,53 (=R$1,22 x 1,25).

O website do Buddha Spa e comunicados gerais
da rede irdo periodicamente publicar o valor
meédio de crédito dos Tokens para fins de utili-
Zzacdao dos mesmos no ecossistema Buddha Spa.




Descontos

Progressivos

O token holder é também beneficiado dentro da
rede Buddha Spa com descontos progressivos
para compra de servicos e produtos. Inicialmen-
te tais descontos serdao aplicados somente nas
compras pelo website buddhaspa.com.br, e em
um segundo momento também nas compras rea-
lizadas nas unidades da rede.

O Buddha Spa desenvolvera sistema de inte-
gracao do seu website com as plataformas de
distribuicdo do token a fim de que possam ser
identificadas as quantidades de tokens possui-
dos pelo usuario para fins da determinacdo do
patamar de descontos.

Os descontos ndo sdo cumulativos com outras

promocbes em vigor no momento da utilizacdo e
nao podem ser utilizados cumulativamente com
0s Buddha Spa Tokens como forma de pagamen-
to.

Os descontos sdo progressivos de acordo com a
quantidade de tokens possuidos pelo usuario, a
partir da quantidade de 200 BUDDHASs:

« Entre 200 e 1,000 BUDDHAs: 10% desconto
» 1,001 a 5,000 BUDDHAS: 15% desconto

« 5,0001 a 10,000 BUDDHASs: 20% desconto

» Acima de 10,000 BUDDHAS: 25% desconto




Participacao

e Governancga

O Buddha Spa Token é ferramenta extremamen-
te importante e valiosa para permitir a partici-
pacdo dos token holders nos processos de
tomada de decisdo (com exclusdo das decisdes
corporativas e de alta administracdo), pesquisas
de opinido e pesquisas em relacdo ao ecossiste-
ma Buddha Spa, o usuario tem voz ativa dentro
do Buddha Spa, e pode, juntamente com a comu-
nidade de token holders, participar de pesqui-
sas sobre decisdes importantes que impactam a
marca e o negocio como um todo, contribuindo
assim para o crescimento do ecossistema de
forma participativa e democratica.

Diversos tipos de pesquisas serdo periodica-
mente abertas para votacdo pela comunidade em

plataforma especifica criada para esta finalida-
de. A participacdo através nas pesquisas pode
envolver mudanca da comunicacao visual da
marca, introducdo de novos produtos ou ser-
vicos, escolha de novas opc¢des de uniforme de
profissionais, votacdes de reconhecimento de
profissionais internos da rede, entre outros. O
resultado das pesquisas sera levado em conside-
racdo pela administracdao do Buddha Spa, mas
ndo possuem carater vinculante em relagdo ao
seu resultado.

Para fazer parte das pesquisas de forma partici-
pativa, os token holders precisam possuir pelo
menos 1.000 BUDDHAs, o0s gquais terdo peso de
acordo com a totalidade de votantes na respec-
tiva deliberacdo.
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Rede: ERC-20

Ticker: BUDDHA
1%

4% / Listagem e Advisors
Liquidez e Market Making\ 1 Oo/
(1}

1 5% O/ ITO (Initial Token Offer)
Fundacdo e Ecossistema \o S

15%

Time

o 40%

Recompensas Cashback

15% Emissdo Total:
Marketing 5.000.000 BUDDHAS




ITO (Initial Token Offer)
Recompensas Cashback
Marketing

Time

Fundacdo e Ecossistema

Liquidez e Market Making

Listagem e Advisors

TOKENS

LOCK-UP

VESTING

5.000.000

20.000.000

conforme regras
de recompensa

7.500.000

24 meses

7.500.000

36 meses

7.500.000

3 meses

24 meses

2.000.000

500.000

12 meses




AVISO LEGAL

ESTE WHITE PAPER NAO CONSTITUI UM PROSPEC-
TO OU UM DOCUMENTO DE OFERTA E NAO CONS-
TITUI E NAO SE DESTINA A CONSTITUIR UMA
OFERTA DE VENDA, NEM A SOLICITACAO DE QUAL-
QUER OFERTA DE COMPRA, UM INVESTIMENTO,
UM TITULO OU UMA MERCADORIA, OU UMA
OPCAO SOBRE OU QUALQUER OUTRO DIREITO DE
ADQUIRIR QUALQUER INVESTIMENTO, VALOR MO-
BILIARIO OU MERCADORIA. ESTE WHITE PAPER
NAO FOI REVISADO, REPASSADO OU SUBMETIDO A
QUALQUER AGENCIA FEDERAL, ESTADUAL OU MU-
NICIPAL BRASILEIRA OU ORGANIZACAO AUTORRE-
GULATORIA OU A QUALQUER OUTRA AGENCIA
ESTRANGEIRA OU ORGANIZACAO AUTORREGULA-
DORA. ESTE WHITE PAPER NAO CONSTITUI CON-
SELHO PARA COMPRAR QUALQUER TOKEN.

ESTE WHITE PAPER CONTEM DECLARACOES QUE

SAO BASEADAS NAS CRENCAS DO BUDDHA SPA. O
BUDDHA SPA SE RESERVA O DIREITO DE, A SEU
EXCLUSIVO CRITERIO E A QUALQUER MOMENTO,
ALTERAR SEU MODELO DE NEGOCIO, INCLUINDO
O PODER DE COMPRA E DOS DESCONTOS DOS
TOKENS NO ECOSSISTEMA BUDDHA SPA.

O BUDDHA SPA RESERVA-SE O DIREITO DE REVI-
SAR ESTE WHITE PAPER DE TEMPOS EM TEMPOS A
SEU EXCLUSIVO CRITERIO. QUAISQUER REVISOES
DESTE WHITE PAPER SERAO DISPONIBILIZADAS
NO SITE DO BUDDHA SPA.

O BUDDHA NAO CONFERE AO SEU DETENTOR
NENHUM DIREITO DE PARTICIPACAO E/OU EXPO-
SICAO EM RELACAO AOS NEGOCIOS DO BUDDHA
SPA, CONSISTINDO UNICA E EXCLUSIVAMENTE EM
VOUCHER A SER TROCADO POR PRODUTOS E SER-




VICOS OFERECIDOS NA REDE BUDDHA SPA.
ASSIM, O BUDDHA NAO ASSEGURA NENHUM RE-
TORNO E/OU EXPECTATIVA DE VALORIZACAO 0OU
RENTABILIDADE ATRELADO AO TOKEN, O QUAL
NAO TEM NENHUMA RELACAO DIRETA OU INDIRE-
TA COM A CONDUCAO E O RESULTADO DOS NEGO-
ClOS DA REDE BUDDHA SPA.

O PODER DE PARTICIPACAO E GOVERNANCA ATRI-
BUIDO AO BUDDHA CONSISTE EM MERA CAMPAN-
HA DE ENGAJAMENTO DO ECOSSISTEMA, DE
FORMA QUE OS DETENTORES DO TOKEN SERAO
CONSULTADOS EM RELACAO A DETERMINADAS
QUESTOES ENVOLVENDO A MARCA BUDDHA SPA,
FICANDO CERTO QUE O RESULTADO DAS PESQUI-
SAS SERAO CONSIDERADAS PELA ADMINISTRACAO
DO BUDDHA SPA, MAS NAO TERAO CARATER VIN-
CULANTE, BEM COMO JAMAIS SERAO SUBMETIDAS

QUESTOES DE CUNHO CORPORATIVO E/OU DA
ALTA ADMINISTRACAO NAS PESQUISAS DE ENGA-
JAMENTO JUNTO AOS DETENTORES DOS TOKENS.

O CASHBACK A SER CONCEDIDO AOS DETENTORES
DOS TOKENS ENCONTRA-SE INSERIDO NA ESTRA-
TEGIA COMERCIAL/MARKETING DO BUDDHA SPA,
COMO MERA BONIFICACAO/PREMIACAO DOS DE-
TENTORES DOS TOKENS, OS QUAIS ENCON-
TRAM-SE ATRELADOS AOS PRODUTOS E SERVICOS
OFERTADOS NO ECOSSISTEMA BUDDHA SPA.




~ BUDDHA SPA
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